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ОСНОВНІ ПУБЛІКАЦІЇ   
 

ЗОЗУЛЬОВА ОЛЕКСАНДРА ВІКТОРОВИЧА 
 

Монографії  

1. Зозульов О.В., Писаренко Н.Л. Ринкове позиціонування: з чого починається 
створення успішних брендів. – К.: Знання-Прес, 2004. – 199 с. (13,43 ум. 
друк. арк.;  авт. – 10,0 ум. друк. арк.). 

2. Організаційно-управлінські механізми розвитку підприємницької діяльності 
національного господарства: монографія / О.А. Гавриш, П.В. Круш, Л.Є 
Довгань та ін. – К.: НТУУ „КПІ”, 2009. – 368 с. (21,39 ум. друк. арк.;  авт. – 2,3 
ум. друк. арк.). 

Підручники 

3. Промисловий маркетинг. Теорія та господарські ситуації. Підручник. //Під 
редакцією Старостіної А.О. – К.: Іван Федоров, 1997. – 400 с.  (авт. - 1,51 ум. 
друк. арк.). 

Навчальні посібники 

1. Маркетинг науково-технічної продукції промислового призначення. Науково-
практичний посібник під ред. О.А. Мазура та О.В. Зозульова. – К.: ІЕЗ, 2015 
– 177 с. (гриф Ученої ради ІЕЗ ім Є.О.Патона (протокол №1 від 30.01.2015), Ученої ради ФММ НТУУ «КПІ» 

(протокол № 6 от 26.01.2015), Департаменту інноваційної діяльності та трансферу технологій МОН України 
(лист від 21.01.2015 №5-4/16-11)) 

2. Маркетинг:  ситуаційні  вправи  (кейси)  та  практичні  завдання  :  навч.-   
метод. посіб.  /  О. В. Зозульов,  Н.  В.  Язвінська,  О. Ю. Цапук  [та  ін.]  ;  за  
ред.   С. О. Солнцева.  –  К.  :  НТУУ  «КПІ»,  2012.  –  448  с.  –  Бібліогр.:  с.  
445–446.  –   120 пр. (гриф НТУУ «КПІ») 

3. Зозулёв А.В., Кубышина Н.С. Маркетинг //Под. ред. С.А. Солнцева. – 
К.:Знання; М.: Рыбари, 2011. – 421 с.  

4. Зозулёв А.В. Промышленный маркетинг: рыночная стратегия: Учеб. 
Пособие. – К .: Центр учебной литературы, 2010. – 576 с.  

5. Зозулёв А.В., Солнцев С.А. Маркетинговые исследования: теория, 
методология, статистика: Учеб. пособие. – М.: Рыбари; К.: Знання, 2008. – 
643 с. – (Высшее образование XXI века).  

6. Старостіна А.О., Зозульов О.В. Маркетинг: Навч. посіб. – 3-тє вид., перероб. 
– К.: Знання, 2006. – 327 с. (19,06 ум. друк. арк. в т.ч. 11 ум. друк. арк. 
автора) 

7. Зозулёв А.В. Промышленный маркетинг: стратегический аспект: Учеб. 
пособие. – Х.: Студцентр, 2005. – 328 с. (20,5 ум. друк. арк.)  
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8. Зозулёв А.В. Поведение потребителей: Учебное пособие. – К.: Знання, 
2004. – 364 с. (16,67 ум. друк. арк.)  

9. Зозулёв А.В. Сегментирование рынка: Учеб. пособие. – Х.: Студцентр, 2003. 
– 232 с. (11,73 ум. друк. арк.)  

10. Старостіна А.О., Зозульов О.В. Маркетинг: Навч. посіб. – 2-ге вид., перероб. 
і доп. – К.: Знання-Прес, 2003. – 326 с. (19,06 ум. друк. арк. в т.ч. 10 ум. друк. 
арк. автора) 

11. Старостіна А.О., Черваньов Д.М., Зозульов О.В. Маркетинг: Навч. посіб. – 
К.: Знання-Прес, 2002. – 191 с. (10,1 ум. друк. арк. в т.ч. 4 ум. друк. арк. 
автора) 

 
Наукове редагування 

1. Кларк Г. Маркетинг сервиса, приносящего прибыль: Пер. с англ. – К: Знання, 
2006. – 302 с. – (Европейский маркетинг).  

 
Навчально-методичні комплекси  

 
1. Зозульов О.В., Комяков О.О., Язвінська Н.В. та ін. Маркетинг: Навчально-

методичний комплекс для студентів інженерно-технічних спеціальностей. – 
К.: НТУУ „КПІ”. 2007. – 136 с.  

 

Державні стандарти 

1. Стандарт вищої освіти України. Рівень вищої освіти: Перший 
(бакалаврський) рівень вищої освіти. // Маркетинг и реклама. – 2016. - № 6 
(237). – С. 32-39. 

2. Стандарт вищої освіти України. Рівень вищої освіти: Перший 
(бакалаврський) рівень вищої освіти. // Маркетинг и реклама. – 2016. - № 6 
(237). – С. 40-47. 

 
 

Методичні вказівки 

1. Методичні рекомендації до виконання розділу магістерських дисертацій 
«Розроблення стартап-проекту» для студентів інженерних спеціальностей, 
за заг. ред. Гавриша О.А. [електронне видання]: /Укл.: О.А. Гавриш, 
С.О. Солнцев, В.В. Дергачова, О.В. Зозульов, Н.В. Юдіна, К.О. Бояринова, 
Ж.М. Жигалкевич, М.О. Кравченко. – Київ : НТУУ «КПІ ім. Ігоря Сікорського», 
2016. – 30 с. (Затверджено Методичною радою КПІ ім. Ігоря Сікорського, 

протокол № 2 від 29.10.2016) 

2. Методичні вказівки до виконання дипломних робіт спеціаліста для студентів 
із спеціальності 7.03050701 «Маркетинг» усіх форм навчання. Укл. Солнцев 
С.О., Зозульов О.В., Кубишина Н.С., Лебеденко С.О., Язвінська Н.В. – К.: 
НТУУ «КПІ», 2016. – 42 с. 



 

 

3 

3. Методичні вказівки до виконання економічної частини дипломного проекту 
(дипломної роботи) за розділом «Маркетинг високовольтного обладнання» 
для студентів спеціальності 7.05070104 «Техніка та електрофізика високих 
напруг» усіх форм навчання [електронне видання]: /Укл.: В.О. Бржезицький, 
С.О. Солнцев, О.В. Зозульов, Т.О. Царьова. – К.: НТУУ «КПІ», 2016. – 19 с. 
(Рекомендовано Вченою радою факультету електроенерготехніки та 

автоматики НТУУ «КПІ», протокол № 4 з від 28.11.2016 р. )  

4. Методичні вказівки до виконання курсових робіт по дисципліні "Маркетинг 
промислового підприємства" для напряму підготовки 6.030507 "Маркетинг" 
усіх форм навчання [Електронне видання]. Укл.: Зозульов О.В., Царьової 
Т.О. – К.: НТУУ «КПІ», 2013. – 65 с. (затверджено методичною радою ФММ НТУУ 

«КПІ», протокол №  № 8 від 23.04.2013 р.) 

1) протокол № 13 від 20.03.2013 засідання кафедри пром. маркетингу 

2) протокол № 8 від 23.04.2013 засідання методичної комісії  ФММ 
3)    протокол № 9 від 29.04.2013 засідання Вченої Ради ФММ 

5. Методичні вказівки до виконання дипломних робіт ОКР «Спеціаліст» для 
студентів із спеціальності 7.03050701 «Маркетинг» усіх форм навчання 
[Електронне видання]. Укл. Солнцев С.О., Зозульов О.В., Язвінська Н.В., 
Діброва Т.Г., Кубишина Н.С., Співаковська Т.В. – К.: НТУУ «КПІ», 2013. – 67 
с. (затверджено методичною радою ФММ НТУУ «КПІ», протокол №  6  від  1902.2013 р.) 

6. Методичні вказівки до виконання дипломних робіт магістрів для студентів із 
спеціальності 8.050108 «Маркетинг» усіх форм навчання [Електронне 
видання]. Укл. Солнцев С.О., Зозульов О.В., Кубишина Н.С. – К.: НТУУ 
«КПІ», 2011. – 67 с. (затверджено методичною радою ФММ НТУУ «КПІ», протокол №  4  

від  28 листопада 2011 р.) 

7. Методичні вказівки до виконання курсових робіт з кредитного модуля 
"Фундаментальний маркетинг" для напряму підготовки 6.030507 "Маркетинг" 
усіх форм навчання [Електронне видання]. Укладачі:  Кубишина Н. С., 
Зозульов О.В., Царьова Т. О. – К.: НТУУ «КПІ», 2011. – 42 с. (затверджено 

методичною радою ФММ НТУУ «КПІ», протокол №  4  від  28 листопада 2011 р.) 

8.  Методичні вказівки до виконання курсових робіт по дисципліні 
"Промисловий маркетинг" для напряму підготовки 6.030507 "Маркетинг" усіх 
форм навчання [Електронне видання]. Укл.: Зозульов О.В., Царьової Т.О. – 
К.: НТУУ «КПІ», 2011. – 65 с. (затверджено методичною радою ФММ НТУУ «КПІ», 

протокол №  4  від  28 листопада 2011 р.) 

9. Солнцев С.О., Зозульов О.В., Кубишина Н.С. та ін. Методичні вказівки до 
виконання дипломних робіт спеціаліста для студентів спеціальності 
7.050108 „Маркетинг” усіх форм навчання. – К.: НТУУ „КПІ”, 2009. – 36 с. 
(2,09 ум. друк. арк. в т.ч. 1,5 друк. арк. автора). 

10. Зозульов О.В., Кубишина Н.С., Царьова Т.О. Фундаментальний маркетинг: 
методичні вказівки до виконання курсової роботи для студентів напряму 
підготовки 6.030507 „Маркетинг” факультету менеджменту та маркетингу – 
К.: НТУУ „КПІ”, 2008. – 52 с. (3,02 ум. друк. арк. в т.ч. 2 друк. арк. автора). 
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11. Зозульов О.В., Царьова Т.О. Промисловий маркетинг: методичні вказівки до 
виконання курсової роботи для студентів факультету менеджменту та 
маркетингу напряму підготовки 0501 „Економіка і підприємництво” 
спеціальності 7.050108 „Маркетинг” усіх форм навчання. – К.: НТУУ „КПІ”, 
2008. – 64 с. (3,72 ум. друк. арк. в т.ч. 2 друк. арк. автора). 

12. Солнцев С.О., Діброва Т.Г., Зозульов О.В. та ін. Методичні вказівки до 
виконання атестаційних магістерських робіт для студентів спеціальності 
8.050108 „Маркетинг” факультету менеджменту та маркетингу всіх форм 
навчання. – К.: ІВЦ „Видавництво „Політехніка”, 2005. – 28 с. (1,63 ум. друк. 
арк. в т.ч. 0,9 друк. арк. автора). 

13. Солнцев С.О., Діброва Т.Г., Зозульов О.В. та ін. Методичні вказівки до 
виконання дипломних робіт спеціаліста для студентів спеціальності 
7.050108 „Маркетинг” факультету менеджменту та маркетингу всіх форм 
навчання. – К.: ІВЦ „Видавництво „Політехніка”, 2005. – 28 с. (1,63 ум. друк. 
арк. в т.ч. 0,5 друк. арк. автора). 

14. Солнцев С.О., Діброва Т.Г., Зозульов О.В. та ін. Методичні вказівки до 
виконання атестаційних робіт бакалаврів для студентів напряму 0501 
„Економіка і підприємництво” спеціальності 6.050108 „Маркетинг” 
факультету менеджменту та маркетингу всіх форм навчання. – К.: ІВЦ 
„Видавництво „Політехніка”, 2005. – 20 с. (1,16 ум. друк. арк. в т.ч. 0,9 друк. 
арк. автора). 

15. Зозульов О.В., Писаренко Н.Л. Навчальна програма та методичні вказівки до 
проходження виробничої практики для студентів спеціальності 7.050108 
“Маркетинг”. - К.: ІВЦ “Політехніка”, 2003. – 12 с. (0,5 ум. друк. арк. в т.ч. 0,25 
друк. арк. автора). 

16. Старостина А.А., Зозулёв А.В. Теории потребительских мотиваций. // 
Методические рекомендации и материалы для изучения дисциплины для 
студентов факультета менеджмента и маркетинга специальности 
“Маркетинг” всех форм обучения - К.: ТОРГМАРК, 1999. – 110 с. (15 ум. друк. 
арк. в т.ч. 10 друк. арк. автора). 

17. Старостина А.А., Зозулёв А.В. Сегментация рынка. //Учебно-методические 
материалы по сегментации рынка по курсам “Маркетинг”, “Промышленный 
маркетинг” и дипломного проектирования для студентов факультета 
менеджмента и маркетинга специальности “Маркетинг” всех форм обучения. 
- К.: ТОРГМАРК, 1999. – 60 с. (8 ум. друк. арк. в т.ч. 6 друк. арк. автора).  

 
 

Статті 
 

Фахові: 

1. Зозульов О.В., Кофанов О.Э. Маркетинг у забезпеченні стартап-проектів. //  
Вісник Запорізького національного університету. Економічні науки. – 
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Запоріжжя: Запорізький національний університет.  – 2016. № 4(32) С. 165-
172 

2. Кофанов О.Э., Зозульов О.В. Науково-методичні засади розроблення 
маркетингової стратегії стартап-проектів  на промисловому ринку // 
Економічний простір. – Дніпропетровськ: ПДАБА – 2016. - №115. – С. 202-211 
(0,3 ум. друк. арк.)(Index Copernicus, РИНЦ).  

3. Домашева Є.А., Зозульов О.В. Підходи до оцінювання ефективності 
маркетингових Інтернет-комунікацій. // Економічний вісник Національного 
технічного університету України “КПІ”. – К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК 
«Політехніка» – 2016. - №13. – С. 369-376 (0,3 ум. друк. арк.).  

4. Шабан К.С., Зозульов О.В. Класифікація інновацій підприємств, що входять 
до міжорганізаційних об'єднань. // Економічний вісник Національного 
технічного університету України “КПІ”. – К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК 
«Політехніка» – 2016. - №13. – С. 493-500 (0,3 ум. друк. арк.).  

5. Зозульов О.В., Левченко М. Формування омніканальної збутової стратегії  
підприємства // Економічний вісник Національного технічного університету 
України “КПІ”. – К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК «Політехніка» – 2016. - №13. – С. 
361-368 (0,3 ум. друк. арк.).  

6. Зозульов О.В., Царьова  Т.О. Процесно-технологічний підхід до формування 
маркетингової моделі товару. // Економічний вісник Національного технічного 
університету України “КПІ”. – К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК «Політехніка» – 2016. - 
№13. – С. 369-376 (0,4 ум. друк. арк.).  

7. Зозульов О.В., Царьова  Т.О. Процесний підхід до формування 
маркетингової моделі товару // Економіка і підприємництво: зб. наук. пр. 
молодих учених та аспірантів. У 2 ч. Ч. 1. 2015. Вип. 34-35 – С.381-389. (0,3 
ум. друк. арк.). 

8. Полторак К.А., Зозульов О.В., Жданова О.Г.  Оцінювання ефективності 
маркетингових комунікацій в мережі Інтернет засобами математичного 
моделювання//Інвестиції: практика та досвід. – К.: ТОВ «ДКС Центр» – 2016. 
- №3. – С. 38-43 (0,3 ум. друк. арк.).   

9. Зозульов О.В. Конкурентні переваги вітчизняних підприємств: маркетингові 
заходи по формуванню. // Науковий Вісник Полтавського університету 
економіки і торгівлі. Серія «Економічні науки». – 2015 р. - № 1, ч. ІІ (70). – С. 
118-127. 

10. Полторак К.А., Зозульов О.В. Сучасний стан ринку Інтернет-технологій: 
детермінанти розвитку ринку та нові підходи до маркетингової діяльності 
//Економічний вісник Національного технічного університету України “КПІ”. – 
К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК «Політехніка» – 2015. - №12. – С. 372-378 (0,3 ум. 
друк. арк.).   

11. Шабан К.С., Зозульов О.В. Класифікація міжорганізаційних об’єднань в 
контексті формування інноваційної політики промислово-виробничого 
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підприємства //Економічний вісник Національного технічного університету 
України “КПІ”. – К.: НТУУ «КПІ» ВПІ ВПК «Політехніка» – 2015. - №12. – С. 
402-410 (0,3 ум. друк. арк.).  

12. Зозульов О. Критерії ефективного ринкового позиціонування товарів на 
споживчому ринку //Маркетинг в Україні. – 2015. - № 2 (89). – С. 39-45 (0,3 ум. 
друк. арк.). 

13. Зозульов О. Ринкові форми торгової марки //Маркетинг в Україні. – 2015. - № 
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